
Erfolgreiches Werben  

mit kleinem Budget?! 
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Vorwort 

 



Vorwort

 



Warum sollte ich ausgerechnet  

Ihr Produkt kaufen  

oder Ihre Dienstleistung  

in Anspruch nehmen? 

 



Warum sollte ich ausgerechnet  

Ihr Produkt kaufen  

oder Ihre Dienstleistung  

in Anspruch nehmen? 

 



Überprüfen Sie die Parameter 

Ihres Produktes/Dienstleistung   

regelmäßig und legen diese  

ggf. neu fest: 

 



Stellen Sie Ihrem definierten Produkt 

Ihre Zielgruppe gegenüber:   

 



Was ist eine Zielgruppe? 

 



Wer ist denn nun Ihre Zielgruppe? 

 



Der Nutzen Ihres Produktes oder 

Dienstleistung bestimmt  die 

Zielgruppe:   

ü

 





Der Nutzen Ihres Produktes oder 

Dienstleistung bestimmt  die 

Zielgruppe: 

 



Welches Markt-Segment  

findet die größte Übereinstimmung mit 

Ihrem Angebot? 



5 x M   = gezielte Planung 

 

Mission  = Auftrag 

Method  = Methode 

Message = Botschaft 

Money  = Aufwand 

Measurement = Messbarkeit 



Mission = Auftrag  

 



Method = Methode  

 

 
 



Method = Methode  

 

 

 
 



Method = Methode  

 
 



Method = Methode  

 

 
 



Method = Methode  

 

 
 



Message = Botschaft oder wem sage 

       ich was und wie?  

 

 
 



Money = Was ist mir das wert?  

 

 
 



Measurement = Messbarkeit  



SWOT 



Fazit 


